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Ergebnisse der Gemeinderats- und Landtagswabhl

Wien hat eine Koalitionsregierung. Was anderswo zur Normalitat gehort, ist flr die
Sozialdemokraten der Bundeshauptstadt ein Sonderfall, der ihnen erst zum zweiten Mal in
ihrer Geschichte widerfihrt. Beide Male waren es FPO-Wahlerfolge, die letztlich mit dem
Thema , Auslander” errungen werden konnte. Das erste Mal erreichte 1996 die von J6rg Haider
gefiihrte FPO 27 Prozent der Wiener Wahlerstimmen. Diesmal wiederholte FPO-Chef Heinz-
Christian Strache den Coup und erhielt 26 Prozent der Stimmen. Der Erfolg der Blauen wirkt
umso groRer im Vergleich zur Landtagswahl 2005, denn damals litt die FPO noch unter den
Folgen der groRen Spaltung von Knittelfeld und war mit knapp 15 Prozent weit unter ihrem
Wahlerpotenzial geblieben. Doch selbst wenn man berticksichtigt, dass der prozentuelle
Zuwachs der FPO von 2005 auf 2010 eine optische Tduschung darstellt, bleibt das Faktum, dass
das Ergebnis eines der héchsten darstellt, die freiheitliche je auRerhalb Karntens erreichen
konnten.

Ein Desaster stellt das Wiener Wahlergebnis fiir die Wiener OVP, aber auch fiir die
Bundespartei dar. Die einstmals stolze biirgerliche Partei diimpelt nun bei 14 Prozent herum
und verlor nahezu ein Viertel ihrer Wahlerschaft. Viel hatte nicht gefehlt und man ware auf
Platz vier abgerutscht. Doch auch die Griinen mussten im Vergleich zur letzten Wahl Verluste
hinnehmen.
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lichen Ergebnis blieb.

Die SPO fehlten trotz ihrer Verluste nur zwei Mandate auf die absolute Mandatsmehrheit, was
auf die Besonderheit des Wiener Wahlrechts zurtickzufiihren ist, das klare Mehrheiten
beglinstigt.
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Im Landtag ergibt sich damit eine
Mandate Mandatsverteilung von 49 Sitzen fiir die
SPO, 27 fur die FPQ, 13 fiir die OVP, und
11 Mandaten fiir die Griinen. Der Wiener
Landtag wird also weiterhin klar von der
SPO dominiert. Die FPO, die von Beginn
an von Blrgermeister Haupl als
Koalitionspartner ausgeschlossen wurde,
wird eine (laut)starke Opposition
abgeben.

Analyse der Kampagnen

Die SPO startete im Februar 2010 mit einer Volksbefragung in den Wahlkampf. Dabei wurde
die Wiener Bevolkerung zu den Themen Wiedereinfiihrung von Hausbesorgern, Ausbau von
Ganztagsschulen, Einflihrung einer Citymaut, Einflihrung des U-Bahn-Nachtbetriebs am
Wochenende sowie zum Kampfhundefiihrschein befragt. Diese Fragen betrafen teils lang
gehegte Forderungen der Oppositionsparteien, denen Wind aus den Segeln genommen
werden sollte. So war die Citymaut ein Wunsch der Wiener Griinen, der Nachtbetrieb der U-
Bahn ein Vorschlag der JVP. Biirgermeister Michael Haupl setzte die Idee knapp vor der Wahl
gemeinsam mit der Verlangerung der U2 um — und die Jungschwarzen hatten ein
Wahlkampfthema weniger, denn die Botschaft ,eigentlich war das unsere Idee” war noch nie
sonderlich zugkraftig. Insgesamt wurde so ein ganzer StrauRk von Themen aus dem Wahlkampf
hinausgedrangt.

Mit der Wiedereinfiihrung der Hausbesorger sollten vor allem Menschen in Gemeindebauten
angesprochen werden. SchlieRlich wohnt dort etwa ein Drittel der Wiener Wahlberechtigten,
vorwiegend SPO-Stammwahler, die es zu halten galt. Durch den Einzug von Menschen mit
Migrationshintergrund in den Gemeindebau war mit einem Abwandern unzufriedener
Gemeindebau-Bewohner zur FPO zu rechnen. Diesen wollte die SPO suggerieren, dass sie
dafir sorge, dass Migranten die Spielregeln im Land einhalten und so alle gut zusammenleben
kénnten. Und das war dann auch das Mantra des SPO-Wahlkampfs. Parallel zur Volksbefra-
gung startete die Partei eine Kampagne, die insbesondere an die SP-Schliisselzielgruppe
Gemeindebau-Bewohner adressiert war. Unter dem Slogan ,,Gemeinsam geht’s besser” sah
man auf den Plakaten fréhliche Alltagssituationen im Gemeindebau. Tenor: Wenn alle die
Regeln einhalten (und hier wurde insbesondere auf Migranten angespielt), leben wir alle gut.
Damit alle die Regeln einhalten, fiihrte die Partei eine Reihe neuer Ordnungshiterkategorien
ein, so z.B. Mediatoren im Gemeindebau, ,, Waste Watchers” auf 6ffentlichen Platzen, oder
Sicherheitspersonal in der Nacht-U-Bahn. Dieses sichtbare Aufristen richtete sich vorsorglich
gegen den absehbaren Sicherheits- und Anti-Ausldnder-Wahlkampf der FPO. Die Aktivititen
der Wiener SPO gingen insbesondere Wahlern in Bezirken mit hohem Migrationsanteil aber
nicht weit genug. In den Augen vieler war die SPO iiberdies nicht glaubwiirdig als Partei, die
sich pl6tzlich Gber Nacht um die Probleme der Integration kimmerte. Strache hat sein Image
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als Aufpasser bei Auslander-Problemen Uber Jahre hinweg aufgebaut, er musste es bei der
Wahl lediglich wieder aktivieren.

Im Herbst 2010 plakatierte die SPO Wien mit dem Slogan ,,Jetzt geht’s um Wien” die Themen
Sicherheit (,,Mir geht’s um die sicherste Hauptstadt der Welt"), Jobs (,,Mir geht’s um sichere
Jobs flir Wien”) und Lebensqualitat (,,Mir geht’s um ein lebenswertes Wien fir alle”).
Insbesondere die Lebensqualitat in Wien wurde hervorgehoben, die im internationalen
Vergleich auch tatsachlich immer wieder als gut bewertet wird.

Wie jede Regierungspartei tat sich die SPO natiirlich schwer, Verbesserungen zu versprechen
oder gar Missstande zu kritisieren, schlieBlich hatte sie ja 10 Jahre lang allein die Geschicke der
Stadt bestimmt, es gab daher kaum einen Vorschlag, bei dem die SPO nicht sofort die Frage
provoziert hatte, warum sie ihn nicht einfach schon langst verwirklicht habe. Die Botschaft
vom lebenswerten Wien verfehlte allerdings in manchen Regionen ihre Wirkung. Gerade in
Bezirken mit niedrigeren Bildungs- und Einkommenskohorten und hohem Migrantenanteil
fiihlte sich nicht jeder als Teil dieses lebenswerten Wiens. So rasselte die SPO beispielsweise in
der Donaustadt von 57,8% im Jahr 2005 auf 47,8%, die FPO steigerte sich dahingegen von
16,4% auf ganze 32,5%. Ein dhnliches Bild ergab sich in Floridsdorf (die SPO verlor knapp tber
10 Prozentpunkte, die FPO gewann um die 17) oder in Favoriten (SPO: minus 10, FPO plus 15
Prozentpunkte). Insgesamt verlor die SPO laut SORA/ISA-Wihlerstromanalyse 46.000 Stimmen
an die FPO, diese wilderte in der SP-Kernklientel der Arbeiter (FP-Ergebnis von 40%) und
dlteren Menschen und konnte wie seit Jahren wiederum deutlich starker bei Mannern
punkten.

Parallel zur inhaltlichen Kampagne investierte die SPO Wien vor allem in die Mobilisierung und
affichierte in ganz Wien ,,Wer gehort werden will, muss auch sein Kreuz machen” bzw. ,,Wer
Michael Haupl als Blrgermeister haben will, muss ihn auch wahlen“. SchlieBlich war die
Ausgangslage einer mit absoluter Mehrheit regierenden SPO und einer Wahlkampfbotschaft,
die im Grund genommen auf der Fortfiihrung des bisherigen Kurses basierte, per se nicht
gerade fordernd fir die Wahlbeteiligung.

Online kommunizierte die SPO iiber eine Reihe von Plattformen mit unterschiedlichen
Zielgruppen. Neben den mittlerweile iblichen Kanalen wie der Kampagnenwebsite und der
Kommunikation tiber diverse soziale Netzwerke wie facebook, YouTube oder Twitter nutzte die
Partei eine Reihe weiterer Websites (www.ilovevie.at, www.mission2010.at,
www.ichbinwien.at, www.redbook.at, www.vielegesichter.at). Diese waren auf
breitentaugliche soziale Netzwerke wie facebook, YouTube oder Twitter verlinkt, um eine
Verbreitung Uber die engen Sympathisanten hinaus zu gewahrleisten. Die | love Vienna-
Plattform war an ein breites, tendenziell jlingeres Publikum gerichtet, im Fokus stand Wien als
lebens- und liebenswerte Stadt und die Schaffung eines Gemeinschaftsgefiihls. Im Rahmen der
Kampagne konnte man sich | love Vienna-T-Shirts kaufen, eine Party im Rathaus wurde
veranstaltet und Wiener erklarten per Videobotschaft, was sie an ihrer Stadt lieben. Auf der
ichbinwien-Seite wurde in jenem jungen Wahlerteich gefischt, den auch Heinz-Christian
Strache sehr stark ansprach. So gab es auf dieser Seite einen eigenen Rap, wiederum mit der
Kernaussage ,,Wien ist alles in allem eine lebenswerte und schéne Stadt”. Die Redbook-
Plattform diente der Planung von Aktivitdten und der Vernetzung von Aktivisten und
Sympathisanten der Partei und war wohl nach dem Vorbild der Aktivisten-Seite Obamas im
letzten amerikanischen Prasidentschaftswahlkampf, www.my.barackobama.com, konzipiert.
Die Stimmen-flr-Wien-Plattform sprach schwerpunktmaRig die Zielgruppe jenseits der 30 an,
dort konnte man beispielsweise Video-Sympathiebekundungen fiir Michael Haupl und die SPO
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online stellen und jene von bekannten Persénlichkeiten ansehen. Uber die Viele-Gesichter-
Seite lief eine Kampagne gegen Fremdenfeindlichkeit, die verdeutlichen sollte, was Menschen
mit Migrationshintergrund fiir Wien leisten. Und auch zur Mobilisierung der Jungen lieR sich
die Kampagne die eine oder andere lustige Idee einfallen, beispielsweise die
»Wahlkabinenparty”, eine an die Erfolgsnummer , Kabinenparty” angelehnte Aktion, die junge
Menschen zur Stimmabgabe motivieren sollte. Ein letzter Versuch war der wenige Tage vor der
Wahl liber die Krone gespielte Vorschlag einer Volksbefragung tber die Abschaffung der
Wehrpflicht, der jedoch zu knapp vor der Wahl prasentiert wurde, um noch sickern zu kénnen
bzw. glaubwiirdig zu sein. Flr den Stimmenverlust der Partei gibt es vor allem zwei Griinde:
einerseits bot die SPO den Wienerinnen und Wienern kein Konzept fiir die Zukunft, stattdessen
wurde abgesehen von ein paar kosmetischen Aktionen mehr oder weniger die Fortschreibung
des Status Quo propagiert, andererseits wurde Haupl vom Integrationsthema eingeholt, hier
hatten friher Losungen fiir Probleme im Zusammenleben angeboten werden missen.

Die FPO setzte wie schon im letzten Landtagswahlkampf auf die Polarisierung Haupl — Strache
und auf das Migrationsthema. Ab 2009 griff die FP-Kampagne Haupl mit den bereits aus 2005
bekannten Vergleichssujets (links ein Meuchelfoto von Haupl, rechts ein lachelnder Strache)
frontal an und warf dem Blirgermeister unter dem Slogan ,,Aus fir Haupl“ ein Siindenregister
vor, von mangelnder Sicherheit und Problemen mit Zuwanderern in Wien {iber einen Mangel
an Arbeitsplatzen bis hin zu hohen Lebenshaltungskosten. ,HC Strache’ bot auf der rechten
Seite die Losung flr diese Probleme, wie mehr Polizisten, weniger Asylanten, etc.

Die nachste Plakatwelle im Friihling 2010 richtete sich an die Zielgruppen Familien,
Arbeitnehmer und Pensionisten. Unter dem Slogan ,,Sag ja zu HC Strache” las man ,,Er will, was
wir wollen”, und dann jeweils die zielgruppenspezifischen Forderungen , Endlich Zukunft”
(Familien), ,,Endlich Gerechtigkeit” (Arbeitnehmer, sowohl ,Blue collar” als auch ,White
collar”, gemeinsam auf dem Plakat abgebildet) und ,,Endlich Respekt” (Pensionisten). In
Inseraten erlduterte die Partei die Vorschlage fiir die Zielgruppen — so gab es ein
Seniorenpaket mit Forderungen wie gerechter Pensionen und regelmaRiger
Pflegegelderh6hungen, ein Familienpaket mit Forderungen wie héheres Kindergeld oder
leistbare Familienstartwohnungen und ein Arbeitnehmerpaket, in dem unter anderem eine
Arbeitsplatzoffensive oder ,Einkommen zum Auskommen” gefordert wurden. Zudem wurde
das Thema Sicherheit angesprochen. Die zweite Interpretationsebene des Sujets mit der
Botschaft ,,Endlich Sicherheit”, auf dem Strache von zwei Polizisten flankiert wurde, fiel erst
Journalisten bzw. aufmerksamen Lesern auf.

In der dritten Plakatwelle im Spatsommer 2010 schoss sich die Partei schlieRlich wieder auf die
bekannten Reime ein, neben ,\Wo rot regiert, wird abkassiert” brachte der Partei vor allem
»Mehr Mut fiir unser Wiener Blut. Zu viel Fremdes tut niemandem gut” den einkalkulierten
Sturm der Entriistung.

Die Polarisierung zwischen Haupl und Strache wurde im Herbst 2010 forgesetzt, mit
Botschaften wie , Wir erhéhen eure Sicherheit. Die SPO eure Steuern und Gebiihren”, , Wir
glauben an unsere Jugend. Die SPO an Zuwanderung.”, ,Wir schiitzen Frauenrechte. Die SPO
den Kopftuchzwang.” oder ,Wir respektieren die dltere Generation. Die SPO nutzt sie aus.”
Slogan der Kampagne war zu diesem Zeitpunkt ,Jetzt geht’s um die Wiener”. In Inseraten bzw.
City Lights wurden wiederum konkrete Vorschliage der FPO zum jeweiligen Themenbereich
aufgelistet.
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Im Intensivwahlkampf spitzte die FP-Kampagne die Botschaften noch einmal zu: ,Wir
bewahren unsere Heimatstadt. Die SPO macht sie uns fremd.“, und ,,Wir belohnen ehrliche
Arbeit. Die SPO das Nichtstun“ war auf den Plakaten zu lesen, darunter jeweils der Slogan
,Weil er an euch glaubt” — und schlieBlich ,,Weil ich an euch glaube. Die SPO nur an sich selbst”
mit dem Slogan ,,Wien sagt ja zu HC Strache”. Zudem wurden bekannte Persdnlichkeiten wie
Alice Schwarzer zitiert, die ebenfalls den ,,Islamismus” kritisieren. Strache sprach im
Wahlkampf nicht vom Islam, sondern vom Islamismus, die Zitierung von als politisch links
geltenden Personen im Zusammenhang mit dem Thema unterstiitzte die Argumentation, die
Strache den ganzen Wahlkampf Gber brachte: Ich bin kein radikaler Politiker, immer mehr
Menschen aus unterschiedlichen politischen Lagern geben mir Recht, dass zu viel
moslemischer Einfluss der Gesellschaft nicht gut tut. Zudem unterschied Strache zwischen den
»guten” Zuwanderern, die sich hier integriert haben, ,,arbeiten und Steuern zahlen“ und den
»Schlechten” Zuwanderern, die sich nicht integrieren wollen und den Sozialstaat ausnutzen.

Diese scheinbar vordergriindige Differenzierung hat ihren Hintergrund in der schon seit Jahren
beobachtbaren Strache-Strategie, die Gruppe der serbischen Zuwanderer anzusprechen. Diese
zahlenmaRig grofRe Wahlergruppe ist auch fir religios unterlegte Botschaften (pro
Christentum, contra Islam) empfanglich — nicht zuféllig trug Strache auf manchen Plakaten das
serbisch-orthodoxe Gebetsband am Handgelenk. Noch wichtiger ist aber, dass mit der
moderaten Positionierung tiber No-na-Slogans verstarkt auch Wahler aus der politischen Mitte
angesprochen werden sollten. Der Aussage ,,Es gibt gute und schlechte Zuwanderer” stimmen
wohl die meisten Wiener zu, mit einer Positionierung in Richtung ,,Wir sind gegen jegliche
Zuwanderung” hatte die Partei nur ihre rechten Stammwahler ansprechen kénnen. Diese
Positionierung wurde auch in den beiden wienweit versandten Foldern der Partei sichtbar. So
wandte sich Strache in einem Brief (inklusive ,Blirgermagazin Wir Wiener“) an die Wiener
Bevolkerung mit Aussagen wie ,,Vor mir und meiner FPO muss sich niemand fiirchten. [...] Ich
will nur das Beste fiir die Wiener Bevolkerung. Und dazu zdhle ich auch all jene
Zugewanderten, die sich integriert haben und auch im Herzen Teil dieser Stadt geworden
sind.” Bemerkenswert ist, dass diese mehrheitstauglich samtweichen Satze Seite an Seite mit
harten Provokationen koexistierten und die jeweiligen Zielgruppen die nicht ins eigene Bild
passenden Sager ausblenden konnten. In den Bereich der Aufreger fiel beispielsweise das
hetzerische Comic ,,Sagen aus Wien”“, das an alle Wiener Haushalte verschickt wurde. In dieser
eigenwilligen Interpretation der Tlrkenbelagerung fordert ein Strache im Ritterkostiim einen
Jungen auf, ,dem Mustafa“ mit einer Steinschleuder ,,ane aufzubrennen”.

Online kommunizierte Strache neben sozialen Netzwerken vor allem Uiber seine Website
www.hcstrache.at/2010, dort konnte man einen Blog Straches lesen und den Strache Rap
anhéren, in dem er der SPO Arroganz und Nichtstun vorwarf und Integrationsprobleme
anprangerte. Generell konzentrierte sich die FPO in ihrer Kampagne sehr auf die junge
Zielgruppe, auch in zwei Briefen kurz vor der Wabhl richtete sie sich dezidiert an die junge
Generation. Zu lesen waren Aussagen wie , Ich glaube an die Kraft, an die Begabung und die
Talente unserer eigenen jungen Generation!” oder ,,Ich will, dass unsere eigene Jugend eine
echte Chance bekommt!“ Betrachtet man das Wahlverhalten nach Altersgruppen, ist jedoch
festzustellen, dass Strache bei der jungen Zielgruppe leicht unterdurchschnittlich
abgeschnitten hat. Junge Manner wahlten Strache immerhin zu 27%, also im selben AusmaR
wie der Durchschnitt der Bevolkerung, junge Frauen bleiben aber weiterhin eine FP-
Problemzielgruppe. Uberdurchschnittlich punktete die Partei dahingegen bei den Uber-60-
Jahrigen. Das wichtigste Wahlmotiv fir FP-Wahler war neben dem Brechen der absoluten SP-
Mehrheit das Thema Zuwanderung. Der Erfolg der Kampagne ist also relativ leicht erklart:
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Strache hat das Problemthema Nummer eins authentisch angesprochen und hat sich dabei
nicht zu radikal positioniert, um fir breitere Bevélkerungsschichten wahlbar zu bleiben.

Die OVP musste durch den Wechsel von Johannes Hahn nach Briissel knapp ein Jahr vor der
Wahl den Spitzenkandidaten austauschen. Auf Hahn folgte Christine Marek, bis dato
Familienstaatssekretarin und dem liberalen Fliigel der Partei zuzurechnen. Der Wahlkampf
baute nicht unbedingt auf dieser Ausrichtung auf. Nach einer Imagekampagne, die noch mit
keinem Thema verknipft war, sondern Marek einfach einmal in Wien bekannt machen sollte,
startete die Partei im Sommer 2010 mit dem Slogan ,,Mehr Wien ist moglich in den
Wahlkampf. Inhaltlich wurden die hohen Ausgaben der Rathaus-Roten (,Gutes Rathaus muss
nicht teuer sein”) kritisiert und das Thema Forderung von Unternehmensgriindungen (,,Geben
wir Griindern Griinde zu griinden”) angesprochen.

Im Spatsommer startete dann unter dem Motto ,,Frischer Wind fiir Wien“ die zweite
Plakatwelle. Die Argumentation dahinter war, dass die SPO nach der Wahl ohnehin weiter den
Blirgermeister stellen wiirde, dass man jedoch die absolute Mehrheit der Partei brechen und
die OVP als Juniorpartner in die Stadtregierung wihlen solle, die dann die absolut regierende
SPO kontrollieren kénnte. Insbesondere ein Plakat aus dieser Serie gewann mehr
Aufmerksamkeit, als es dem Kampagnenteam lieb war: ein lachelnder Michael Haupl, dem
Jfrischer Wind“ durch die Haare wehte. Der Vorwurf der Kritiker: die OVP plakatiert wienweit
Haupl, und dann auch noch mit einem guten Foto. Tatsachlich wirkte der Wiener
Blirgermeister am Plakat des politischen Gegners etwas jlinger, schlanker und sympathischer,
als auf den eigenen Wahlplakaten.

,Es geht auch anders” plakatierte die OVP schlieBlich in der dritten Plakatwelle im Herbst
2010. Christine Marek war darauf mit verschrankten Armen in entschlossener Pose zu sehen.
Weitere Botschaften waren ,,Wir geben Wien ein neues Gesicht” und ,Reden wir iber Bildung.
Am besten auf Deutsch” — hier forderte die OVP 1.000 neue Lehrer fiir Wien und
verpflichtende Vorschule bzw. Deutschkurse bei Deutsch-Defiziten. Auch mit den Vorschlagen
einer Verpflichtung zu gemeinntziger Arbeit flr Langzeitarbeitslose lie Marek aufhorchen.
Im Intensiv-Wahlkampf fokussierte sich die Partei schlieRlich auf den Regierungsanspruch bzw.
den Bruch der roten absoluten Mehrheit und warnte vor einer rot-griinen Koalition.

Die Regierungsansage der Partei war als Mobilisierungsinstrument strategisch logisch und
richtig, was die Partei jedoch nicht schaffte, war, einem groBeren Wahlerkreis ein
schlagkraftiges Argument zu liefern, warum man die OVP in der Stadtregierung haben wollen
musste. Das Wirtschaftsthema wurde von der Partei nicht zuletzt aufgrund der verbesserten
Wirtschaftslage nicht nachhaltig angesprochen, stattdessen positionierte man die eigentlich
liberale Marek als ,Fekter Light”. Hintergrund war wohl die Uberlegung, dass rechts der Mitte
mehr Stimmen zu holen waren, und dass das Migrationsthema in Wien eines der wichtigsten,
wenn nicht das wichtigste Thema ist. Beides richtig, nur dass im Fall Christine Mareks die
Spitzenkandidatin nicht besonders gut zum Thema passte und vor allem, dass die Wiener FPO
das Migrationsthema seit vielen Jahren besetzt hat, und hier ganz einfach authentischer
auftreten kann. Ware Strache im Wahlkampf radikaler aufgetreten, ware mehr Platz flr eine
Positionierung der OVP als jene Partei geblieben, die das Thema ,verniinftiger” angeht als die
FPO. Da sich Strache jedoch selbst relativ nahe an der politischen Mitte positionierte, blieb fiir
die OVP hier kein Spielraum. Wer Anderungen im Bereich Integration haben wollte, konnte
gleich Strache wahlen, ging also nicht zum Schmied| sondern zum vielzitierten Schmied. Vor
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diesem Hintergrund wire es fiir die OVP sinnvoller gewesen, ein eigenes Thema zu besetzen,
das keine andere Partei thematisiert, und das bestehende Stammwahler sowie neue VP-
Zielgruppen bewegt. Dariiberhinaus muss sich die Wiener OVP in einer langerfristigen
Perspektive Giberlegen, wie sich eine konservative Partei im urbanen Raum positionieren soll,
welche neuen Zielgruppen gewonnen werden sollen, und mit welchen Themen.

Die Griinen starteten im Friihling 2010 mit den Botschaften , Weltoffen aus Uberzeugung” und
,Sozial aus Uberzeugung” sowie ,Weltoffen und mutig statt kleingeistig und dngstlich in den
Wahlkampf. Das Flirchten lehrte Spitzenkandidatin Maria Vassilakou dann aber die eigene
Parteibasis. In Mariahilf und der Josefstadt kam es nach internen Querelen um die
Listenerstellung zu Parteispaltungen, das Thema wurde daraufhin wochenlang in den Medien
am Kocheln gehalten und die Partei wurde einmal mehr als ,Chaotentrupp” dargestellt.
Nichtsdestotrotz stellte Spitzenkandidaten Vassilakou genau wie Christine Marek den
Regierungsanspruch und forderte eine rot-griine Koalition nach der Wahl. Auch Zugpferd
Alexander van der Bellen klinkte sich in den Wahlkampf ein und fiihrte neben seinem
Engagement auf Bezirksebene eine Vorzugsstimmen-Kampagne auf Gemeindeebene —
ebenfalls mit dem kommunizierten Ziel einer Regierungsbeteiligung der Griinen in Wien.

Auch im Web kommunizierten die interneterprobten Griinen neben den Ublichen
Verdachtigen Youtube, facebook und twitter Gber diverse weitere Plattformen. So gab es
beispielsweise ein ,,Griincamp®, bei dem Ideen fiir den Wahlkampf gesammelt wurden und
Sympathisanten zum Mitmachen animiert wurden, oder ,,ich mach griin“, ebenfalls eine Seite,
auf der den Griinen nahestehende Wienerinnen und Wiener zum Engagement im Wahlkampf
motiviert werden sollten — alles mit Verlinkung auf die klassischen sozialen Netzwerke. Auch
der personliche Kontakt mit der Partei war fir Interessenten niederschwellig moglich —
beispielsweise im ,,Open House” oder im ,,Griinzeux-Shop“ in der Griinen Hochburg Neubau.

Im Herbst starteten die Griinen eine weitere Plakatwelle, in der sie sich mit dem Slogan , Auf
die Platze fertig griin“ auf die Themen Schule, Offis und Mieten konzentrierten. Im Bereich
Schule forderten die Griinen eine Gemeinsame Schule, 1.000 neue Lehrer fiir Wien, sowie eine
Sprachoffensive, im Bereich 6ffentliche Verkehrsmittel (verkniipft mit dem urgriinen Thema
Klimaschutz) billigere 6ffentliche Verkehrsmittel sowie einen Ausbau der Offis. Ein neues
Thema war der Bereich Senkung der Mieten und Heizkosten — also der Fixkosten, die in Wien
im Osterreichvergleich relativ hoch sind. Vor allem mit diesem Thema versuchte die Partei
offenbar, abseits des Umweltthemas neue Zielgruppen zu erreichen. Prinzipiell ein guter
Vorstol3, nur dass die Partei das Thema zu knapp vor der Wahl lancierte, eine Positionierung
Uber ein paar Monate hinweg ware notwendig gewesen, um hier glaubwiirdig agieren zu
kénnen. Ansonsten war die Themensetzung grundsatzlich gut, da sie breitere Wahlerschichten
als die griinen Stammwahler ansprach. Und auch der Regierungsanspruch war insbesondere
fiir die Griinen die richtige Entscheidung, schlielich wollen Griin-Wahler ihre Partei nach
vielen Jahren auch einmal in der Verantwortung sehen. Und aus der Regierung heraus fiele es
den Griinen auch leichter, neue Zielgruppen von sich zu tGiberzeugen. Nichtsdestotrotz verlor
die Partei Stimmen. Zum einen ist das sicher auf die Querelen im 6. und 8. Bezirk
zuriickzufiihren. Ein weiterer Grund ist der Stimmenabfluss zur SPO. 24.000 Griin-Wéhler von
2005 haben laut Wahlerstromanalyse diesmal Michael Haupl ihre Stimmen gegeben. Das
diirfte einerseits auf die Polarisierung zwischen Haupl und Strache zuriickzufiihren sein,
andererseits darauf, dass die SPO im Wahlkampf sehr liberal positioniert war und
Blirgermeister Haupl sich immer wieder klar von Heinz-Christian Strache distanziert und sich
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gegen ,rechte Hetze” ausgesprochen hat. Das dirfte auch bei Griin-Sympathisanten gut
angekommen sein, einige gaben schlussendlich der SPO die Stimme, damit Strache das
vielzitierte ,,Duell” um Wien nicht gewinnt.

Das BZO schlieBlich hatte wenig Geld fiir den Wahlkampf zur Verfiigung, dementsprechend
weniger wurde auch geworben. Auf den Plakaten inszenierte die Partei Spitzenkandidat
Sonnleitner dhnlich wie in der Steiermark Gerald Grosz als Volksvertreter, der den Machtigen
auf die Finger schaut. Slogans wie ,Kontrolliert die Machtigen!” oder ,,Stoppt die
Verschwender!” wollten aber nicht ganz zum ruhigen, pensionierten Wirtschaftsjournalisten
passen, das konnte Gerald Grosz in der Steiermark noch eher authentisch vertreten. Im
Ubrigen erinnerte der Wahlkampf eher an alte Haider-Wahlkdmpfe und hatte mit der von
Parteichef Bucher kommunizierten neuen Ausrichtung des BZO als wirtschaftsliberale Partei
wenig zu tun, die Positionierung der Partei war also relativ unklar. Das Um und Auf war aber
wohl wie schon bei anderen Wahlgéngen auch in Wien, dass die Wahler dem BZO den Einzug
in den Landtag ganz einfach nicht zutrauten, und eine Stimme fiir das BZO als verlorene
Stimme sahen. Nach einer Reihe von desastrosen Wahlergebnis kampft das Blindnis ums
politische Uberleben, der endgiiltige Knackpunkt werden die Nationalratswahlen 2013 sein.
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Politische Szenarien fiir Bund und Land

Landespolitische Auswirkungen

Dass die SPO nun nicht nur einen Koalitionspartner brauchte, sondern auch noch die
osterreichweit erste rot-griine Regierung gebildet hat, verdandert das Bild des politischen Wien
griindlich. Doch darf nicht (ibersehen werden, dass sich an den realen politischen
Gegebenheiten weniger andert als an der Inszenierung. Die Griinen werden versuchen, in
ihren Kernbereichen — Umwelt, Verkehr und Integration — erkennbare Schwerpunkte zu
setzen. Der Wiener Landtag, aber auch der Wiener Magistrat ist weiterhin klar SPO-dominiert
und dementsprechend wird die SPO die politischen Linien vorgeben.

Durch die rot-griine-Koalition wird sich moglicherweise die politische Konfrontation zuspitzen,
da man zum ersten Mal eine gemeinhin klassische linke Regierung einer rechten
Rathausopposition gegeniiber stehen hat. Besonders die FPO wird das — auch aufgrund ihrer
nunmehrigen GroRe — fir sich zu nltzen wissen.

Schwer wird es dagegen die OVP haben. Partei und Klub stehen vor einem sich schon lange
hinziehenden Generationswechsel. Flr eine schlagkraftige Opposition ist man derzeit denkbar
schwach aufgestellt. Zudem hat der vergangene Wahlkampf gezeigt, dass man kein originares
Parteiprofil hat. Dies gilt es in der nachsten Legislaturperiode aufzubauen — erst dann kann
man sich um die Kampagnefahigkeit der Partei kiimmern.

Aus Sicht der Opposition ist eine linke Stadtregierung von Vorteil. Es darf aber bezweifelt
werden, dass die nachste Legislaturperiode im Chaos versinkt, so wie es sich Heinz-Christian
Strache wiinscht. Zudem darf nicht Gbersehen werden, dass die Wiener Griinen auf
Projektebene bereits seit langerem Erfahrung mit der Umsetzung ihrer Forderungen haben.
Auf Basis einer durchaus ungewohnlichen Form der Zusammenarbeit zwischen Stadtregierung
und einer Oppositionspartei wurden 2001 bis 2010 insgesamt 23 sogenannte ,, Rot-griine
Projekte” verwirklicht. Die Initiative dafiir ging letztlich von den Griinen aus, wo sich wiederum
Christoph Chorherr besonders fiir die Idee stark machte. Strategisches Ziel der damaligen
Oppositionspartei war es, die Machbarkeit griiner Ideen unter Beweis zu stellen. Daflir nahm
man in Kauf, der Regierung zu politischen Erfolgen zu verhelfen. Zumindest in Teilbereichen
wurden tagespolitische Anforderungen zuriickgestellt. Auf diese Weise entstanden mehrere
grofde Infrastrukturprojekte, etwa der Wiental-Radweg, Europas grollte Wohnhausanlage in
Passivbauweise (Eurogate) sowie das Biomasse-Kraftwerk Simmering, aber auch Initiativen im
gesellschaftspolitischen Bereich, etwa zur Frauenforderung, gegen die Ausgrenzung von
Homosexuellen oder der offene TV-Kanal Okto.

Diese Projekte wurden, wie gesagt, in einer Zeit umgesetzt, wo die Griinen in Opposition zur
Rathaus-Regierung standen. Allerdings wurde nur im Bereich der jeweiligen Projekte die
Oppositionsrolle gegen ein staatstragendes Miteinander vertauscht. An anderen politischen
Baustellen tobte die Auseinandersetzung in aller Harte weiter. Der scharfste Konflikt war
zweifellos jener um die Umgestaltung des Wiener Praters, wo die Kritik der Griinen im Marz
2008 zum Rucktritt von Vizeblrgermeisterin Grete Laska fihrte.

Sowohl Griine als auch SPO haben also eine gewisse Erfahrung in der Gleichzeitigkeit von
Kooperation und Abgrenzung. Deshalb sollten die naturgemal} zahlreichen Reibungsflachen
und Konfliktfelder nicht Gberbewertet werden: Es gehort zur inneren Logik der Politik, dass
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nach Wahlen aus erbitterten Gegnern tiber Nacht Koalitionspartner werden und dass dann
friihere Streitpunkte ruhend gestellt werden — und spater trotz aufrechter Koalition wieder
aufleben. Und die Griinen haben gezeigt, dass sie ebenso imstande sind, Konflikt zugunsten
eines vordringlichen Zieles hintanzustellen, wie das letztlich von jeder Partei erwartet werden
muss.

Effekte auf Bundesebene

Die Auswirkungen auf die Bundesregierung werden zunachst gering sein. Die Novitat der
neuen Regierung beschrankt sich ja auf das Faktum der rot-griinen Zusammenarbeit. Schwarz-
griine Koalitionen gibt es seit langerem in Landeshauptstadten wie Graz oder Bregenz und
sogar im Land Oberdsterreich. Es darf daher nicht erwartet werden, dass die Bundes-OVP die
Wiener Koalition zur Vertrauenskrise mit der Bundes-SPO hochstilisiert. Das wire
unglaubwiirdig. Zudem wird Blirgermeister Haupl die groRRen Linien in der Landespolitik
weiterhin vorgeben und sich zwar als selbstbewusster, aber verldsslicher Partner der
Bundesregierung darstellen.

Langerfristig hangen allerdings grolRe Hoffnungen am Gelingen des Experiments, nicht nur bei
den Griinen. Wenn sich Rot-Griin flr die Wahler als attraktiv erweist und bei der
Nationalratswahl 2013 die beiden Parteien entsprechenden Zulauf erhalten, und wenn aus
diesem Grund eine rot-griine Mehrheit arithmetisch méglich wird — dann hatte die SPO
erstmals seit 1983 eine Alternative zur Fortfiihrung von Rot-Schwarz und damit
entsprechenden Spielraum bei den Regierungsverhandlungen. Das sind ziemlich spekulative
,Wenns“. Aber das Gedankenexperiment zeigt: Die Bundes-SPO muss groRes Interesse haben,
dass die Griinen durch die Vorgdnge in Wien gestarkt werden.

Ob die Bundes-Griinen von der Regierungsbeteiligung ihrer Wiener Freunde profitieren oder
darunter zu leiden haben, dartber ldsst sich nur spekulieren. Am Beispiel Oberosterreich zeigt
sich, dass negative Einflisse durchaus gering gehalten werden kdnnen. In Linz absolviert die
Koalition aus OVP und Griinen seit 2003 bereits die zweite Legislaturperiode — wobei
eingeschriankt angemerkt werden muss, dass aufgrund der Landesverfassung auch die SPO und
die FPO Uiber Landesrate und entsprechende Kompetenzen verfiigen und daher nicht wirklich
in Opposition stehen. Lediglich bei Abstimmungen im Landtag werden die Frontlinien sichtbar.
Jedenfalls sind in diesen sieben Jahren bisher nur zweimal Konfliktthemen aufgetaucht, bei
denen die Landes-Griinen aus Regierungsrdson in Gegensatz zur politischen Linie der
Bundespartei kamen. Das war einmal beim geplanten (dann aber abgesagten) Bérsengang der
Energie AG der Fall — auf Bundesebene lehnen die Griinen Privatisierungen von
Energieversorgern ab. Das zweite Beispiel betraf das Glicksspiel — wahrend die Griinen im
Nationalrat massiv gegen Spielautomaten wetterten, fihrte Oberdsterreich Automatensalons
neu ein. Beide Falle waren aber bestenfalls medial oder im Parteien-Hick-Hack ein Problem
und fuhrten zu keinen innerparteilichen Spannungen oder gar Zerreillproben.

Daraus liel3e sich also ableiten, dass die Griinen durchaus Chancen haben, die Koalition in Wien
mit all ihren Kompromiss-Zwangen ohne groRen Schaden fiir die Glaubwiirdigkeit zu
Uberstehen.

Viel wichtiger sind die Signale des Wiener Wahlergebnisses fiir FPO und OVP. Insbesondere die
OVP muss sich Gedanken um ihre weitere Entwicklung in Wien machen. Denn will man bei der
nachsten Nationalratswahl erfolgreich sein, muss man in Wien wieder an Profil und Boden
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gewinnen, kommen doch 20 Prozent der Stimmen bei Nationalratswahlen aus der Hauptstadt.
Dass die OVP im urbanen Bereich groRRe Schwierigkeiten hat, bei den Wihlern anzukommen,
wird in der Partei seit mehr als zehn Jahren diskutiert. Ein Mittel, wie die Partei fir weltoffene
liberale Birger des 21. Jahrhunderts attraktiv werden und trotzdem die sehr
traditionsbewussten Stammwahler in den landlichen Regionen halten kann, wurde bisher nicht
gefunden.

Die FPO kann dafiir entspannt in die Zukunft blicken. Zwar darf angenommen werden, dass sie
als typische Protestpartei auch weiterhin so volatil bleiben wird wie bisher: Eine veranderte
Themenkonjunktur oder ein paar Skandale geniigen, und schon sind wieder 10 Prozentpunkte
weg. Doch wenn die Brisanz des Integrationsthemas anhalt und Strache keine gravierenden
Fehler macht, dann muss mit einem hohen Wahleranteil 2013 gerechnet werden.
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Ergebnisse fiir den Standort und Empfehlungen fiir Unternehmen

Fiir Interessensvertreter ergibt sich nach dieser Wahl die Notwendigkeit, bestehende Kontakte
zu den Entscheidungstragern wie auch jene auf Arbeitsebene systematisch zu liberprifen und
neu zu bewerten. Vor allem in den Landtagsklubs gab es personelle Anderungen, auf
Regierungsebene wurden Kompetenzen neu geordnet und neue Zustandigkeiten geschaffen.
Im Verkehrsbereich, der jetzt vollig unter griiner Verantwortung steht und dort auch als
Vorzeige-Objekt dienen wird, kann auch mit inhaltlicher Neuorientierung gerechnet werden.

Aus Public Affairs-Sicht ist der Hinweis wichtig, dass die Wiener Griinen, was ihr
Selbstverstandnis betrifft, mindestens ebenso sehr ,, Techno-“ oder ,,Cyber-Partei” sind wie
,Oko-Partei“. Zwar vertreten sie in der Stadtplanung sehr wohl die bekannten griinen
Positionen (Offis und Fahrrader statt Autos, soziale Durchmischung der Wohnbevélkerung,
offentlich finanzierte Freirdume fir kulturelle Aktivitdten). Sie haben sich aber ebenso sehr fir
Forschung und die Erleichterung der Technologie-Anwendung eingesetzt, vor allem rund um
Web 2.0. In Summe darf von den Wiener Griinen daher eine technologiefreundliche Politik
(sofern es sich nicht um Atomenergie oder Gentechnologie handelt) erwartet werden.

Eine weitere Konstante der nachsten fiinf Jahre kann im Fokus auf Jugendthemen erwartet
werden. Eines der bisher wenig beachteten strategischen Ziele der SPO besteht darin, junge
Wahler zuriick zu gewinnen. Mit dem griinen Koalitionspartner ist die Pensionisten- und
Gemeindebau-Partei nun endlich wieder ein bisschen cool geworden. Um dieses entstandene
Potenzial inhaltlich aufzufillen, will Wien den Bildungsbereich stark forcieren. Die
Ankiindigungen im Regierungsprogramm sind unverkennbar auch als Kampfansage an die
Bundespolitik und an die OVP-dominierten Bundeslander formuliert. Der kaum verschleierte
Subtext lautet: Wien will zeigen, dass es auf Landesebene all jene Reformen umsetzen kann,
die im Bund mangels Einigung der GroBparteien seit Jahrzehnten nicht méglich sind — von der
gemeinsamen Schule fir alle unter 15 bis zur Ganztagsbetreuung und der verstarkten
Forderung von Problemschiilern. Die Nominierung des Ex-Griinen-Chefs Alexander Van der
Bellen zum ,,Bildungsbeauftragten des Landes im Nationalrat” muss freilich eher als kreativer
Schonsprech dafiir gewertet werden, dass fiir Van der Bellen keine adaquate Position auf
Wiener Ebene gefunden werden konnte. Seine ,,Beauftragung” ist eine reine politische
Willenserklarung, von einer detaillierten Agenda oder konkreten Projekten wurde nichts
bekannt.

Steigende Bedeutung kdnnte vor dem Hintergrund des Werbens um die Jugend auch die
Kulturpolitik erhalten, die im Regierungsiibereinkommen deutlich griine Handschrift tragt. So
werden unter dem Schlagwort , Interkulturalitat” kulturelle Aktivitaten mit
integrationspolitischen Anliegen vernetzt. Der Fokus geht deutlich weg von der Hoch- und
Reprasentationskultur; kulturelle Bildung, Partizipation und die Forderung von jungen,
durchaus auch experimentellen Kunstformen erhalten (zumindest im Programmstadium)
erhohte Aufmerksambkeit. Es darf erwartet werden, dass mit diesem Bekenntnis auch eine
gewisse Verschiebung von budgetdren Schwerpunkten einhergeht. Genauer zu beobachten
bleibt, ob diese Prioritdatensetzung so massiv ausfallt, dass zum Beispiel flr die
Tourismuswirtschaft interessante GroRveranstaltungen betroffen sind.

Einen ziemlich tiefgreifenden Richtungswechsel lassen die bisher bekannt gewordenen Plane in
der Verkehrspolitik erwarten, fir die die neue Griine Vizebilirgermeisterin Maria Vassilakou
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nahezu allein zustandig ist (,,nahezu” deshalb, weil konkrete Projekte in der Regel entweder
eine Mehrheit im Landtag oder aber die Zustimmung der Finanzstadtratin brauchen werden).
Fir das Ziel, den Autoverkehr um ein Drittel zu reduzieren, wird es in der Praxis nicht genligen,
Offis und Fahrrader zu férdern. Vielmehr werden sehr viele stadtebauliche und
stadtplanerische MaBnahmen nétig sein, vom Stopp fiir Garagenprojekte tber die Verhdangung
von Fahrverboten bis hin zur verkehrsarmen Organisation von EinkaufsstraRen. Da solche
Projekte immer mit dem schwierigen Ausbalancieren von vielen hochst unterschiedlichen
Interessen einhergehen, darf hier eine Fiille von Herausforderungen fir das Public Affairs-
Management erwartet werden.

Themenkonjunktur auf Bundesebene

Bisher hat die rot-griine Wiener Regierung, obwohl von den Medien mit Wohlwollen und
Vorschuss-Vertrauen begriiRt, nicht zum Aufleben von klassischen Griin-Themen in der
politischen Diskussion auf Bundesebene gefiihrt. Fir ein echtes Konjunkturhoch von Griin-
Issues ist es auch noch zu friih, da es sich ja zunachst nur um Ankiindigungen handelt. Es kann
aber erwartet werden, dass viele dieser Themenbiindel medial eskalieren, sobald es zu echten
politischen Auseinandersetzungen um konkrete Vorhaben kommt. Kandidaten fiir eine
osterreichweite Diskussion sind etwa die Bemautung des Personenverkehrs, E-Autos, aber
auch Integration oder Bildung.

Eine Einwirkung auf die politische Themenlage lasst sich bereits jetzt feststellen, namlich die
intensivierte Debatte Uiber das Issue ,Politikversagen/Better Government”. Ausléser dafir war
die Vielzahl von spekulativen Kommentaren Uber die nachsten Nationalratswahlen und eine
allfallige rot-griine Option auf Bundesebene. Im Zuge dieser Spekulationen wurde sehr haufig
beklagt, wie dringend die dsterreichische Politik ,,neue Perspektiven” und ,,frischen Wind“
notig hatte. Die mediale Enttauschung lber die Budgeterstellung fungierte als zusatzlicher
Ausloser.

Diese Debatte wird auch nach Bewaltigung der aktuellen Budget-Debatte nicht vollig abflauen.
Das Issue-Monitoring von Kovar & Koppl und die Erhebungen von Peter Hajek liefern nun
schon seit geraumer Zeit deutliche Signale, dass ,,Besseres Regieren” (Better Regulation,
Qualitat in der Gesetzgebung, Qualitat des politischen Personals, Veranderungswillen und
Reformbereitschaft, etc. — das Thema taucht in vielen Facetten auf) zu den groRen
Metathemen der nachsten finf Jahre zahlen wird. Dass das erste rot-griine Experiment in
einem Osterreichischen Bundesland mit dieser Debatte verkniipft wird, ist also nur folgerichtig.
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